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	项             目
	得 分

	价格分（35分）
	[image: ]
某投标人的价格分=                             ×35
	

	技术分
（35分）

	服务
承诺
（15分）
	保证教材为正规出版物（1分）
	

	
	
	免费为采购人提供每学期实际所需的教师用书（3分）
	

	
	
	保证课前到书率100%（1分）
	

	
	
	正常征订10天内到货（1分）
	

	
	
	免费送书到各教学点 （1分）
	

	
	
	无条件接受临时零星的追、补、添订的急件教材（1分）
	

	
	
	订单回告（正常征订2天内回告，临时追订1天回告）（1分）
	

	
	
	教材包装好且易于识别（贴有标签）及送货清单（1分）
	

	
	
	能派人员协助发放教材及清点库存（2分）
	

	
	
	保证退书（学校教材零库存） （1分）
	

	
	
	免费提供教材配套电子资源，给老师或学校赠送教材样书（2分）
	

	
	服务方案分（20分）
	根据供应商提供服务方案，结合采购内容及要求，对供应商实施服务方案进行打分。
一档（0—10分）：服务方案内容基本满足采购人要求的，服务方案的实施性、针对性不强，内容不详细。
二档（10.1—15分）：服务方案内容满足采购人要求的，项目特点、难点描述一般、分析基本到位，服务方案的实施性、针对性一般，内容较详细；方案理念切合实际，方案符合基本要求，整体一般。
三档（15.1—20分）：服务方案内容详细完整，优于采购人要求的（有具体案例证明），服务方案的实施性、针对性强，内容详细、具体；方案理念切合实际、合理、可实施性强，整体优秀的，能很好地满足项目需要的。
	

	商务分
（30分）
	信誉分（15 分）
	1.供应商为经销商，具备较强教材采购能力，有出版社代理协议、代理发行站资格或获得出版社直接授权的，每获得一家出版社代理授权的得1分，满分7分。（须提供出版社购销合同复印件或出版社直接授权代理证明并加盖供应商公章，否则不得分）
2.供应商获得的荣誉证书或奖牌：2023年以来供应商获得国内出版社或行业颁发的荣誉证书或牌匾的，每项得1分，满分3分。（提供相关证书复印件或牌匾图片加盖供应商公章，否则不得分）。
3.供应商2023年以来教材提供服务获得各类学校项目评定情况，每获得一个学校优秀评定的得1分，满分5分。（须在响应文件中提供采购单位有效证明文件复印件）。
	

	
	业绩分12分）
	供应商2023年以来为各类中小学及大中专学校提供教材提供服务的，每一份合同得2分，满分12分。（须提供合同复印件加盖公章）；
	

	
	本地化服务能力分（满分3分）
	供应商具有本地化服务能力（提供相关证明文件，如营业执照或办事处证明）或承诺成交后提供本地化服务（提供承诺书原件），得3分。
	

	合              计
	

	备 注
	


                    评分人签字：                         年     月     日
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